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BONUS 

 

Bij dit boek krijgt u van Internet Marketing Nederland onze 

online trainingen van Facebook cadeau! U ontvangt de online 

Facebook workshop en de online Facebook strategiecursus. 

Hoe haalt u deze gratis trainingen op? 

1. Ga naar de webpagina  

academy.imnl.nl 

2. Log in met de gebruikersnaam 

youtubeboek 

3. Log in met het wachtwoord  

EUR5t617ghjknol 

 

 

 

 

Wilt u nóg meer voordeel ontvangen? 

Tevreden over onze online trainingen? Probeer een cursus op 

locatie! 

Internet Marketing Nederland biedt strategiecursussen in: 

¶ Social media 

¶ Google 

¶ Internetmarketing 

Studeert u liever thuis verder? Bestel onze trainingen op dvd of 

word lid van de Internet Marketing Academy. 

Kijk voor meer informatie en kortingen achter in dit boek!  
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VOORWOORD 
 

Social media zijn constant in beweging: cijfers en statistieken van 

vandaag zijn morgen achterhaald, platforms van gisteren zijn 

vandaag oud nieuws, de prestigestukjes van volgende week zijn 

volgende maand basiselementen, de widgets van vorig jaar zijn 

nu niet meer beschikbaar.  

 

Wie had aan het begin van 2011 voorspeld dat het aantal 

gebruikers van Hyves overschaduwd zou worden door het aantal 

in Nederland geregistreerde Twittergebruikers (3 miljoen ten 

opzichte van 3.2 miljoen gebruikers in mei 2012)? Dat Google+ 

en Pinterest hun opwachting zouden maken? Dat social media 

deels de basis zouden vormen voor de Arabische Lente? Dat 

Facebook met Timeline zou komen, laat staan met haar eigen 

ŀǇǇ ǎǘƻǊŜ Ł ƭŀ !ǇǇƭŜΩǎ !ǇǇ {ǘƻǊŜ Ŝƴ DƻƻƎƭŜΩǎ !ƴŘǊƻƛŘ tƭŀȅ {ǘƻǊŜΚ 

 

Het moge duidelijk zijn: het tempo waarin de wereld van social 

media zich voortbeweegt is bijna niet bij te houden. Het is 

daarom niet met zekerheid te zeggen dat wat u vandaag in boek 

leest over een social-mediaplatform morgen nog steeds het geval 

zal zijn. 

 

Om u tegemoet te komen in deze onzekerheid bieden wij u, lezer 

van dit boek, naast dit boek éénmalig de laatste versie van onze 

online YouTube-workshop en YouTube-strategiecursus aan. 

 

Ga naar academy.imnl.nl  

¶ log in met de gebruikersnaam youtubeboek 

¶ en gebruik het wachtwoord EUR5t617ghjknol  
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HET ONTSTAAN VAN YOUTUBE 
 

YouTube werd opgericht door drie voormalig PayPal-

medewerkers: Chad Hurley, Steve Chen en Jawed Karim. Het idee 

ontstond toen Chad Hurley en Steve Chen, na een diner bij Steve 

ƛƴ ȊƛƧƴ ŀǇǇŀǊǘŜƳŜƴǘ ǾƛŘŜƻΩǎ die ze beiden tijdens die avond 

hadden gemaakt online probeerden uit te wisselen. De twee 

hadden nogal wat problemen met het online uitwisselen van 

ǾƛŘŜƻΩǎΦ ½Ŝ ǿƛƭŘŜƴ ŜŜƴ ǿŜōǎƛǘŜ ƻƴǘǿƛƪƪŜƭŜƴ om dit makkelijker te 

maken en mensen over de hele wereld de mogelijkheid te bieden 

ƻƳ ǾƛŘŜƻΩǎ ƻƴƭƛƴŜ ǳƛǘ te wisselen door middel van hun website. 

 

De domeinnaam, www.youtube.com, werd actief op 14 februari 

2005 en de website werd de daaropvolgende maanden verder 

ontwikkeld. 5Ŝ ŜŜǊǎǘŜ ǾƛŘŜƻ ƻǇ ¸ƻǳ¢ǳōŜ ƘŜŜǘǘŜ ΨaŜ ŀǘ ǘƘŜ ȊƻƻΩΦ 

Daarop is medeoprichter Jawed Karim in de dierentuin van San 

Diego te zien. Deze video werd op 23 april 2005 op de website 

gezet en is nog steeds te bekijken op 

 www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw. 

 

Tijdens de eerste maanden 

na het actief worden van 

de domeinnaam en het 

ontwikkelen van de 

website, lieten ze mensen 

gebruikmaken van een 

bèta-versie. Deze werd 

vanaf mei 2005 

beschikbaar gesteld tot aan de lancering in november 2005, zes 

maanden later. 
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De naam YouTube leidde tot problemen met een ander bedrijf 

dat een website had genaamd ΨUǘǳōŜΩΣ ƴŀƳŜƭƛƧƪ 

www.utube.com. Het bedrijf heet voluit Ψ¦ƴƛǾŜǊǎŀƭ ¢ǳōŜ ϧ 

wƻƭƭŦƻǊƳ 9ǉǳƛǇƳŜƴǘΩΦ ½ij spanden in november 2006 een 

rechtszaak aan tegen YouTube. Hun website bleef vastlopen 

sinds de lancering van YouTube een jaar ervoor, omdat mensen 

voortdurend het verkeerde webadres intypten om op YouTube te 

komen. Het bedrijf dat onder andere buizen produceert verloor 

de rechtszaak en veranderde zijn webadres naar 

www.utubeonline.com. 

 

In oktober 2006 was er groot nieuws: Google wilde YouTube 

overkopen. Een maand later, op 13 november 2006, gebeurde dit 

daadwerkelijk en kocht Google YouTube voor het enorme bedrag 

van 1,65 miljard dollar. In december 2011 kreeg YouTube een 

nieuw jasje dat de gebruikerservaring zou verbeteren en ervoor 

moest zorgen dat mensen langer op YouTube bleven. De cijfers 

van YouTube zijn bijna niet te bevatten.  

 

¶ Elke minuut wordt er 60 uur aan video geüpload, of elke 

seconde wordt er één uur aan video geüpload naar YouTube. 

 

¶ Elke dag worden meer dan vier miljard videoΩs bekeken. 

 

¶ Meer dan 800 miljoen unieke gebruikers bezoeken YouTube 

elke maand. 

 

¶ Meer dan 3 miljard uur aan video wordt elke maand bekeken 

op YouTube. 

 

¶ Er wordt in één maand meer videomateriaal naar YouTube 

geüpload dan de drie grootste Amerikaanse televisiezenders 

in 60 jaar hebben gemaakt. 
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¶ 70 procent van het YouTube-verkeer is afkomstig van buiten 

de Verenigde Staten. 

 

¶ YouTube is gelokaliseerd in 39 landen en in 54 talen. 

 

¶ In 2011 had YouTube meer dan 1 biljoen weergaven of bijna 

140 weergaven voor elke persoon op aarde. 

 

Volgens YouTube staan er honderden miljoenen gebruikers 

geregistreerd op de website. In Nederland gebruiken 6,1 miljoen 

Nederlanders YouTube en dat is ruim de helft van het totale 

aantal internetgebruikers. 

 

Naast een verandering van de opmaak is ook een aantal sociale 

functies toegevoegd aan de videowebsite. Zo kan met YouTube 

Guide de homepage van YouTube aangepast worden aan 

persoonlijke voorkeuren. Ook kan het YouTube-account 

gekoppeld worden aan de sociale netwerken Facebook en 

DƻƻƎƭŜҌ ǿŀŀǊŘƻƻǊ ǾƛŘŜƻΩǎ Ǿŀƴ ǾǊƛŜƴŘŜƴ ƻŦ ǾƛŘŜƻΩǎ die gedeeld 

zijn door vrienden direct getoond worden. 

 

De homepage van YouTǳōŜ ƘŜŜŦǘ ŜŜƴ ΨƘŀǊƳƻƴƛŜǳze ƎǊƛƧȊŜΩ 

achtergrond gekregen. Ook zijn de miniatuurweergaven van 

ǾƛŘŜƻΩǎ ǾŜǊƎǊƻƻǘΦ 5Ŝ ƻǇƳŀŀƪ Ǿŀƴ ƪŀƴŀƭŜƴ ƛǎ Ȋƻ ŀŀƴƎŜǇŀǎǘ Řŀǘ ŘŜ 

gebruiksvriendelijkheid zou moeten toenemen. Zo moeten 

ōƛƧǾƻƻǊōŜŜƭŘ ǎƴŜƭƭŜǊ ŘŜ ōŜǎǘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ Ǿŀƴ ŞŞƴ ŀŀƴōƛŜŘŜǊ 

gevonden kunnen worden.  
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HET GEBRUIK VAN YOUTUBE 
 

Veel bedrijven vragen zich af wat de mogelijkheden zijn op 

YouTube en wat voor toegevoegde waarde dit platform kan 

geven aan de online aanwezigheid. Dit komt door een beeld dat 

veel mensen van YouTube hebben: dat het alleen door kinderen 

en jonge mensen wordt ƎŜōǊǳƛƪǘ ƻƳ ƎǊŀǇǇƛƎŜ ǾƛŘŜƻΩǎ ǘŜ 

bekijken. 

 

Ook geeft het platform de indruk dat het bijna onmogelijk is om 

informatie te verzamelen over alle kijkers van een video. Er 

wordt simpelweg niet begrepen wat het nut is voor een bedrijf 

om aanwezig te zijn op YouTube. 

 

YouTube is meer dan een website waar de bezoekers voor 

muziek en vermaak komen. Het kan gebruikt worden als een 

marketing- en SEO-tool voor bedrijven. Op deze manier kunt u 

klanten aantrekken en uw naamsbekendheid vergroten. 

 

De statistieken van het onderzoeksbureau Quantcast laten zien 

dat YouTube juist een heel breed publiek aantrekt. De meeste 

bezoekers zijn tussen de 18 en 54 jaar oud. Er zijn evenveel 

mannen als vrouwen aanwezig op de website, en er zijn evenveel 

mensen met- als zonder kinderen tussen de 0 en 17 jaar. 

 

YouTube trekt niet alleen kijkers met een laag inkomen. De 

grootste groep YouTube-gebruikers (29%) omvat gebruikers met 

een huishoudelijk inkomen van meer dan $100.000,-. Er is dus 

een grote kans dat de doelgroep van elk bedrijf zich al onder de 

gebruikers bevindt. 
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Om u verder te overtuigen, zijn hier zeven redenen om een 

YouTube-kanaal aan te maken: 

 

1. YouTube heeft een marktaandeel van 43% in de online 

ǾƛŘŜƻƳŀǊƪǘΦ !ƭǎ ǳ ǳǿ ǾƛŘŜƻΩǎ ƻƴƭine wilt plaatsen, is dit het 

juiste platform. 

 

2. De aanwezigheid van bezoekers wordt verlengd door middel 

Ǿŀƴ ǎǳƎƎŜǎǘƛŜǎ Ŝƴ ƘŜǘ ǘƻƴŜƴ Ǿŀƴ ƎŜǊŜƭŀǘŜŜǊŘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ ŘƛŜ 

wellicht beter aan de zoekcriteria van de bezoeker voldoen. 

 

3. YouTube spreekt een breed publiek aan. Internetgebruikers 

van alle leeftijden hebben behoefte aan het bekijken van 

ǾƛŘŜƻΩǎ ǾƻƻǊ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛŜΣ ŜƴǘŜǊǘŀƛƴƳŜƴǘΣ ŜǘŎΦ 

 

4. YouTube is eigendom van Google en daarom uitermate 

geschikt voor SEO en Universal Search. YouTube-videolinks 

scoren hoog bij de zoekresultaten in Google. 

 

5. YouTube is de meest gebruikte zoekmachine ter wereld en 

staat zelfs boven moederbedrijf Google. 

 

6. Het platform is ook toegankelijk vanaf een mobiele telefoon 

met internet en via de televisie. 

 

7. Bij zoekmachines heeft een video 50 keer meer kans om hoog 

bij de zoekresultaten te komen dan een tekstpagina en er is 

meer kans dat deze op de eerste pagina met resultaten staat. 

Daarbij zijn veel mensen sneller geneigd om een video te 

bekijken dan om een heleboel tekst te lezen. 
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HET OPZETTEN VAN EEN YOUTUBE-

KANAAL 
 

Voordat u het kanaal aanmaakt, bedenkt u goed wat het doel van 

uw aanwezigheid op YouTube is! Welke strategie zit erachter? 

Welke middelen wilt u gebruiken om uw kanaal te 

optimaliseren?  

 

Mogelijke doelen zijn: 

 

ω Lead generation: Met uw aanwezigheid op social media 

nieuwe klanten verkrijgen. 

 

ω List building: Stuur bezoekers direct door naar uw website of 

waar u verder ook wil dat hun aandacht naar uitgaat. 

 

ω Hogere conversies: Meer geld verdienen aan een platform 

waaraan u aandacht besteedt. 

 

ω SEO: ½ƻǊƎŜƴ ǾƻƻǊ ŜŜƴ ōŜǘŜǊŜ ΨǎŜŀǊŎƘ ŜƴƎƛƴŜ ƻǇǘƛƳƛȊŀǘƛƻƴΩ 

(zoekmachine-optimalisatie) met een duidelijke thumbnail op 

YouTube, Google en andere veelgebruikte zoekmachines. 

 

ω Meer naamsbekendheid: Ervoor zorgen dat uw naam bekend 

wordt bij bezoekers van YouTube, zodat u meer publiciteit 

krijgt. 

 

ω Hogere kijkcijfers: 9ǊǾƻƻǊ ȊƻǊƎŜƴ Řŀǘ ǳǿ ǾƛŘŜƻΩǎ ƳŜŜǊ 

aandacht krijgen en hoog in de charts terechtkomen. 
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ω Onderdeel van het Social Media Plan: YouTube gebruiken als 

strategie om andere doelstellingen te bereiken. 

 

Het is in elk geval belangrijk om eerlijk te zijn over uw doelen. Als 

uw enige doel is om hogere kijkcijfers te halen, is het belangrijk 

om dit zo goed mogelijk te omschrijven en er niet omheen te 

draaien. Hoe duidelijker het doel en de beschrijving, hoe beter 

het doel te behalen is. 
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HET AANMAKEN VAN EEN ACCOUNT 

 

Denk eerst goed na hoe u het kanaal gaat noemen. Het is 

belangrijk dat de naam zoektermgevoelig is en aangeeft op welke 

markt het bedrijf zich bevindt. Probeer met de naam ook de 

aandacht van bezoekers te trekken en deze over te halen uw 

kanaal te bezoeken. 

 

Nu is het tijd om uw naam vast te leggen op YouTube. Type in uw 

browser de URL Ψwww.youtube.comΩ ƛƴ Ŝƴ ŘǊǳƪ ƻǇ ΨŀŎŎƻǳƴǘ 

ƳŀƪŜƴΩΦ 

 

 

 

Nu komt u op de pagina waar u zich moet registreren. Het 

aanmaken van een YouTube-account is hetzelfde als u 

aanmelden voor een Google-account. Wanneer u al een Google-

account hebtΣ ŘǊǳƪ Řŀƴ ƻǇ άƘƛŜǊ ŀŀƴƳŜƭŘŜƴέΦ ²ŀƴƴŜŜǊ ǳ ƴƛŜǘ 

met uw Google-account een YouTube-account wilt aanmaken, 

kunt u ook een ander e-mailadres gebruiken. Dat is vooral 

verstandig als meerdere mensen het YouTube-kanaal gaan 

beheren of u het eerdere account voor persoonlijke doeleinden 

wilt blijven gebruiken. YouTube heeft er geen bezwaar tegen als 

u meerdere accounts aanmaakt. 
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INVULLEN VAN INFORMATIE 

 

Op uw kanaal ziet u aan de 

rechterkant een overzicht 

met uw informatie. Druk op 

bewerken om deze 

gegevens aan te passen. 

 

Op de pagina waar u 

uitkomt is een compleet 

overzicht te zien van alle 

gegevens die u hebt 

ingevuld en de informatie die bezoekers van u kunnen zien. 

 

Het invullen van deze gegevens moet u zien als een soort 

verkoopbedrijf. Verkoop hier wie u bent, uw bedrijf, product of 

dienst. Bij de naam kunt u de bedrijfsnaam invullen. Dit is niet 

hetzelfde als de naam van het kanaal.  

 

Op deze pagina is het ook belangrijk niet de URL naar uw website 

of blog in te vullen. U kunt het opnieuw noemen bij de 

ƪŀƴŀŀƭōŜǎŎƘǊƛƧǾƛƴƎ Ŝƴ ΨǿƛŜ ōŜƴ ƛƪΩΦ Het ingevoerde adres van een 

website wordt automatisch omgezet in een link die bezoekers 

kunnen aanklikken. 
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Overige gegevens als woonplaats 

etc. moet u naar eigen inzicht 

invullen.  

 

Sommigen geven de voorkeur 

aan een wat zakelijker profiel 

zonder enige persoonlijke 

informatie. Anderen denken dat 

persoonlijke informatie kan 

helpen met het opbouwen van 

relaties met klanten.  

 

Het is in elk geval belangrijk om 

te onthouden dat YouTube, in 

tegenstelling tot wat veel mensen 

denken, een social media website 

is en dat het zeker geen kwaad 

kan om wat meer persoonlijke 

informatie te vermelden dan u 

hier in de eerste instantie zou 

willen neerzetten. 
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Ook al heeft u nog maar net een account aangemaakt en heeft u 

nog geen video's geüpload, dan is het u toch aan te raden om 

ǾƛŘŜƻΩǎ ƻǾŜǊ ǳǿ vakgebied of waar u interesse in heeft als 

'featured video' op uw kanaal te zetten. Dit is het eerste wat 

mensen zullen zien en het vertelt wat meer over u of uw bedrijf.  

 

Het is belangrijk om zo snel mogelijk een video te maken die 

bezoekers welkom heet of iets vertelt over uw kanaal, bedrijf, 

product, dienst ŜǘŎΦ ½ƻ ȊƛŜƴ ǳǿ ƪŀƴŀŀƭōŜȊƻŜƪŜǊǎ ƻƻƪ ǳǿ ǾƛŘŜƻΩǎ 

in plaats van ǾƛŘŜƻΩǎ ŘƛŜ door anderen zijn gemaakt. 
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UW VISUAL BRANDING UITBREIDEN 
 

Zoals u misschien wel gezien heeft, is uw kanaal niet heel erg 

aantrekkelijk zonder kleuren en achtergrond. YouTube heeft 

recent een nieuwe lay-out aan de website toegevoegd, waardoor 

deze een aantrekkelijker uiterlijk heeft gekregen. Toch heeft de 

website zijn wit met grijstinten behouden. Belangrijk is om een 

achtergrond in te stellen die past bij uw bedrijf en die de 

identiteit ervan weergeeft. 

 

Gelukkig is hier weinig technische kennis voor nodig. Onder 

'kanaalinstellingen' staat het tabblad 'Uiterlijk'. Hier hebt u 

mogelijkheid om een geheel aangepaste lay-out Ŝƴ ŜƛƎŜƴ Ψ!ǾŀǘŀǊΩ 

of logo te uploaden. Hier kunt u ook de achtergrond kleur van 

het kanaal aanpassen. 
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Als u echt een professionele lay-out wilt hebben met uw logo en 

kleuren, dan kunt u een graphic designer inhuren of zelf aan de 

slag gaan met programma's als Adobe Photoshop. 

  

 

 

Ook video's zijn een vorm van visual branding, maar het is niet 

nodig om zelf de video's te maken. 

 

Een goede manier om veel video's over uw bedrijf te krijgen, is 

door mensen uit te nodigen voor een wedstrijd waarbij ze in 

korte tijd moeten vertellen waarom ze klant zijn bij uw bedrijf en 

niet bij de concurrent. Deze video's kunnen dienen als 

getuigenissen van klanten en komen geloofwaardig over op uw 

kijkers. 
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KANAALINSTELLINGEN 

 

Het is al even genoemd, maar als u wilt dat uw kanaal er 

representatief uit ziet, is het voor uw bedrijf tijd om een blik te 

werpen op de features. 

 

Hier kunt u instellen wat u wel en niet wil laten zien. Deze 

features zijn boven op de kanaalpagina terug te vinden. De 

features zijn: 

 

¶ uiterlijk, 

 

¶ instellingen, 

 

¶ ƘŜǘ ǘŀōōƭŀŘ Ψ!ŀƴōŜǾƻƭŜƴΩ. 
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UITERLIJK 

 

 

 

Op het tabblad 'Uiterlijk' van de weergave 'Kanaal bewerken' 

kunt u een aangepaste lay-out voor de achtergrond en een 

avatar (profielafbeelding) kiezen en uploaden. U kunt een JPG-, 

GIF-, BMP- of PNG-bestand uploaden.  

 

U kunt ook de achtergrondkleur zelf bepalen. Als de 

achtergrondafbeelding niet herhaald wordt weergegeven, wordt 

deze kleur in uw kanaal weergegeven. 
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INSTELLINGEN 

 

 

 

Bij instellingen hebt u de mogelijkheid: 

 

¶ Om uw kanaal een titel te geven. Ook hierbij kunt u denken 

aan een titel vol met zoektermen, zodat u hoger zal scoren op 

Google.  

 

¶ Om de beschrijving van uw kanaal aan te passen. 

 

¶ Om verschillende labels toe te voegen. Dit werkt alleen maar 

in uw voordeel, aangezien deze labels worden gebruikt om 

uw kanaal weer te geven voor gebruikers die kanalen zoeken. 

Uw kanaal kan net als met videolabels worden weergegeven 

in de zoekresultaten van een gebruiker wanneer deze 

zoekwoorden gebruikt die zijn gerelateerd aan uw labels. 

 

¶ Een kanaal url vast te leggen. 
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¶ Een Standaardtablad te kiezen. Als u wilt wijzigen welk 

tabblad wordt weergegeven wanneer een bezoeker uw 

kanaal bezoekt, gebruikt u de vervolgkeuzelijst bij 

Standaardtabblad. Hier kunt u kiezen uit de tabbladen 

'Aanbevolen', 'Video's' en 'Feed'. Als u deze instelling niet 

hebt gewijzigd, wordt op dit moment standaard het tabblad 

'Feed' weergegeven. 
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HET TABBLAD Ψ!ANBEVOLENΩ 

 

 

 

Het tabblad 'Aanbevolen' is een optioneel tabblad dat kan 

worden gebruikt om je afspeellijsten, kanalen en/of video's uit 

een afspeellijst op een eenvoudige manier weer te geven. Het 

kan geactiveerd worden door het selectievakje naast Tabblad 

'Aanbevolen' inschakelen aan te vinken. 

 

Zodra het tabblad 'Aanbevolen' is ingeschakeld, wordt de inhoud 

op het tabblad gerangschikt in een van de vier sjablonen met de 

naam: Maker, Blogger, Netwerk en Alles.  

 

Als u besluit dat u het tabblad 'Aanbevolen' niet wilt weergeven, 

kunt u dit tabblad eenvoudig uitschakelen. 
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PROFILE AUTHORITY 
 

Hoewel het geen officiële term is op YouTube, wordt 'profile 

authority' hier gebruikt als een andere vorm van Google's page 

rank. Dit is wat u gaat optimaliseren om zo hoog mogelijk te 

eindigen bij de zoekresultaten van YouTube. 

 

Het eerste waarvoor u moet zorgen, is dat uw profiel er goed 

uitziet voordat u zich begeeft in ̧ ƻǳ¢ǳōŜΨǎ community. Het 

tweede waarop gelet moet worden, is dat uw profiel ς of kanaal, 

de twee termen kunnen allebei gebruikt worden ς een 

samenhang laat zien en enige vorm van activiteit toont. Dit helpt 

met het opbouwen van uw reputatie in de community. 

 

Een derde wat van belang is, is dat als mensen om welke reden 

dan ook op uw kanaal komen, ze zullen kijken naar het aantal 

keren dat uw kanaal bekeken is, hoeveel video's u hebt geüpload, 

hƻŜǾŜŜƭ ǾƛŘŜƻΩǎ ōŜƪŜƪŜƴ ȊƛƧƴΣ hoeveel vrienden en abonnees u 

ƘŜŜŦǘΣ ƘƻŜǾŜŜƭ ǾƛŘŜƻΩǎ ŜǊ ȊƛƧƴ ǘƻŜƎŜǾƻŜƎŘ aan favorieten en of u 

een abonnee bent van een ander kanaal. 
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YOUTUBE RANKING 

 

Er zijn verschillende factoren die bepalen hoe hoog een video 

eindigt bij de zoekresultaten op YouTube. Er zijn de 

metafactoren, maar ook de community-factoren die een ranking 

bepalen. Metafactoren zijn de titel, de beschrijving, de labels en 

in hoeverre ze overeenkomen met de ingevulde zoektermen. 

 

Community-factoren zijn het aantal views, ratings, flagging (het 

aanmerken van een video als ongepast), hoe vaak de video is 

toegevoegd op een afspeellijst, het aantal 'embeds' (hoe vaak 

een video en alles daarbij is ingevoegd op een andere website), 

hoe vaak een video gedeeld is, het aantal en de kwaliteit van de 

berichten, hoe oud de video is, het aantal keren dat een kanaal 

bekeken is, het aantal abonnees en hoeveel inbound links er zijn 

naar de video toe (links van buiten YouTube die naar uw video's 

verwijzen). 

 

Zoals u wel kunt begrijpen is het de bedoeling om al deze 

factoren, behalve flagging en hoe oud de video is zo hoog 

mogelijk te krijgen. Flagging moet juist zo laag mogelijk zijn, 

omdat dit betekent dat mensen uw video's beledigend vinden of 

Řŀǘ ŘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ tegen de regels van YouTube zijn. Daarnaast geeft 

YouTube de voorkeur aan nieuwe video's boven oude video's. 

 

Als u begint met het maken van afspeellijsten kunt u hier zeker 

ook uw eigen video's op zetten. U kunt zelfs meerdere 

afspeellijsten maken waar uw video's op staan en deze verbergen 

voor het publiek. Alle toevoegingen aan afspeellijsten zullen 

meetellen. 
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Ook kunt u enkele accounts aan uw YouTube-account koppelen 

met: 

 

ω Facebook 

 

ω Twitter 

 

ω Google+ 

 

ω Orkut 

 

 

Alle video's die u vervolgens uploadt, zullen automatisch 

verschijnen op deze kanalen, wat weer meetelt voor inbound 

links.  
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YOUTUBE ALS MARKETINGTOOL 
 

Het is al hier en daar genoemd om YouTube in te zetten als 

marketingtool, maar er is nog niet diep op ingegaan. U weet 

ondertussen dat het idee van YouTube is dat u door middel van 

online video's een gerichte groep bezoekers aantrekt die 

mogelijk iets van u willen kopen en die u kunt doorsturen naar 

een van uw andere websites. Maar wat zijn de echte voordelen 

van YouTube? En waarvoor kan het gebruikt worden? 

 

VOORDELEN VAN ONLINE VIDEOΩS 

 

ω Mensen zijn er al aan gewend om TV te kijken, op het 

internet video's kijken is een verlenging van die gewoonte. 

 

ω Het is geluid en beeld, dus mensen hoeven niets te lezen, iets 

waar nog maar weinig mensen het geduld voor hebben. 

 

ω Het geeft uw merk, product of bedrijf meer persoonlijkheid, 

wat het makkelijker maakt voor mensen om u of uw bedrijf te 

herkennen. 

 

ω Het is makkelijker om vertrouwen, netwerk en een hechte 

relatie op te bouwen door middel van beeld. Mensen zullen 

meer geïnteresseerd zijn in uzelf, uw bedrijf, merk of product, 

omdat ze het gevoel hebben u te kennen, waardoor ze ook 

sneller contact met u zullen opnemen. 
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VIDEOGEBRUIK VOOR MARKETING 

 

Marketeers gebruiken online video's: 

 

ω Voor het maken van een infomercial, wat lijkt op een Tv-

reclame, voor een product of dienst. 

 

ω Om mensen welkom te heten op hun website, wat 

persoonlijker is dan alleen tekst en voor het uitleggen van de 

aanmeldingsprocedure of opt-in procedure. 

 

ω Voor salesbrieven, blogberichten of trailers over een nieuw 

product dat binnenkort op de markt komt. Hierdoor hoeven 

er geen teksten meer opgesteld te worden en hoeven 

mensen deze hele tekst ook niet door te nemen om aan meer 

informatie te komen. Wel is het aan te raden om een 

ǘǊŀƴǎŎǊƛǇǘ Ǿŀƴ ŘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ ǘŜ ƳŀƪŜƴ Ŝƴ ŘŜȊŜ ŜǊƎŜƴǎ ǘŜ plaatsen 

om SEO-redenen. 

 

ω Om gebruikerservaringen weer te geven. Hierbij kunt u vaste 

klanten in 30 seconden of minder laten vertellen waarom ze 

voor uw product kiezen. 

 

ω Voor het maken van recensies voor affiliate producten, 

waarbij mensen uw video's bekijken en u ze kunt doorsturen 

naar de affiliate sites om uw affiliate commissie binnen te 

halen. 
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GEBRUIK CONTENT-SHARING WEBSITES 

 

U kunt behalve YouTube ook andere content-sharing websites 

gebruiken: 

 

ω Voor lead generation en list-building door het aantrekken van 

nieuwe leads en een bepaald soort verkeer. Er is natuurlijk 

niets mis met alles op één website te zetten, maar het is nog 

beter om alles te verspreiden en op die manier meer mensen 

aan te trekken. Zelfs al is het maar een kleine clip van een 

veel grotere video die u online zet als lokaas met een link 

naar uw eigen website. 

 

ω Voor SEO op Google en YouTube. 

 

ω Om ervoor te zorgen dat uw video's een succes worden op 

het internet. 5ƛǘ Ǝŀŀǘ ƭŀƴƎ ƴƛŜǘ Ȋƻ ƳŀƪƪŜƭƛƧƪ ŀƭǎ ǳ ŘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ 

alleen op uw eigen website neerzet. 

 

ω Voor interactie met de community, want YouTube blijft een 

social media netwerk. 

 

ω Voor het snel verspreiden van uw video's op meerdere 

websites kunt u gebruik maken van o.a. TrafficGeyser en 

Tubemogul. Deze twee websites maken het mogelijk om met 

een druk op de knop uw video op tientallen videocontent-

sharing sites te zetten. 
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HET MAKEN VAN VIDEOΩS 
 

Veel mensen denken bij het 

maken van video's aan 

speciale studio's met dure 

apparaten, het groene scherm 

en ingewikkelde toepassingen 

met de computer achteraf 

voor special effects. 

 

Het is onnodig om zoveel geld 

uit te geven voor een 

YouTube-video. Om een video 

te maken heeft u niet eens 

een videocamera nodig.  

 

GOEDKOOP VIDEOΩS MAKEN 

 

De eerste manier om een video te maken, zonder dat u zelf een 

videocamera hoeft te kopen, is met screenshots of screencasting. 

Hierbij wordt er een video gemaakt van uw PowerPoint-

presentatie vanaf Windows of Mac, waarbij u screenshots, acties 

en andere dingen op het scherm kunt laten zien. 

 

Het enige wat u verder nog nodig heeft is een microfoon voor 

kwaliteitsgeluid, terwijl u uitleg geeft bij de slides of over uw 

handelingen. Een gratis programma hiervoor is ScreenToaster, 

wat te gebruiken is op zowel de Mac als op Windows, deze heeft 

dan ook zijn beperkingen. 
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Wilt u meer doen met screencasting, dan zijn er ook betaalde 

programma's zoals ScreenFlow voor Mac en Camtasia voor 

Windows. 

 

De tweede manier om een video te maken is met een webcam, 

mocht u zelf graag in beeld willen komen. Ook is het mogelijk een 

webcam te combineren met screencasting. Een webcam kan al 

meegeleverd zijn met uw PC of laptop. De prijs van een webcam 

is tegenwoordig niet meer dan enkele tientjes en daarvoor koopt 

u een webcam van een redelijke kwaliteit.  

 

Als de kwaliteit van de video niet zo goed is, kunt u als optie 

screencasting gebruiken om toch uw boodschap over te brengen. 

In dat geval kunt u namelijk de video verkleinen en toch een 

kwaliteitsvideo maken. 

 

Een laatste manier van zelf 

aan de slag gaan, is door een 

videocamera te kopen. Hierbij 

hoeft u niet meteen een 

videocamera van honderden 

euro's aan te schaffen. Een 

videocamera zoals de Kodak 

Zi8 is al meer dan genoeg voor 

instructiefilmpjes op YouTube.  
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VIDEOΩS BEWERKEN 
 

YouTube biedt een online videobewerkingsprogramma aan op 

zijn site. Dit is een zeer eenvoudige editor. Het is een gratis 

hulpprogramma op YouTube waarmee u uw eigen geüploade 

clips en andere clips kunt bewerken om een geheel nieuwe video 

te maken.  

 

 

Het videobewerkingsprogramma biedt de volgende opties: 

 

¶ Meerdere geüploade video's combineren om een nieuwe, 

langere video te maken. 

 

¶ Uw uploads bijsnijden tot een aangepaste lengte. 

 

¶ Een soundtrack toevoegen uit de bibliotheek van YouTube 

met geautoriseerde tracks. 
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¶ Clips aanpassen met speciale hulpprogramma's en effecten. 

 

 

Met dit videobewerkingsprogramma kunt u filmpjes die u eerder 

heeft geüpload inkorten, losse filmpjes aan elkaar plakken en de 

nieuwe video met één klik op YouTube publiceren zonder het 

opnieuw te uploaden. Er kan ook muziek onder het eindresultaat 

worden gezet. YouTube stelt hiervoor een bibliotheek aan liedjes 

beschikbaar. 

 

Ga naar http://www.youtube.com/editor om het programma 

te openen of voer deze stappen uit: 

 

¶ Meld je aan bij je YouTube-account. 

 

¶ Klik op je naam in de rechterbovenhoek van YouTube. 

 

¶ Klik in het menu dat wordt weergegeven op Videobeheer. 

 

¶ Klik op Videobewerkingsprogramma boven aan de pagina. 

 

 

¦ ƪǳƴǘ ƘŜǘ ōŜǿŜǊƪŜƴ Ǿŀƴ ǾƛŘŜƻΩǎ ook uitbesteden aan een 

bedrijf. Dit is een goed alternatief als u niet zo bekend bent met 

programma's voor videobewerking en niet de tijd of de zin heeft 

om dit te gaan leren. 

 

Het is aan te raden om in de eerste plaats te gaan voor een 

professionele, gekwalificeerde filmeditor. Maar voor een 

professionele filmeditor betaalt u een groot bedrag. Een 

aantrekkelijke optie is het aantrekken van een student die een 
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opleiding tot filmeditor volgt. De student is vertrouwd met de 

ǎƻŦǘǿŀǊŜΣ ƘŜǘ ōŜǿŜǊƪŜƴ Ǿŀƴ ǾƛŘŜƻΩǎ Ŝƴ bespaart u een berg geld. 

 

Een computer met een besturingssysteem van Windows heeft 

minder mogelijkheden dan een Apple computer; een Apple biedt 

meer mogelijkheden tot videobewerking en met een kleine 

MacBook komt u al een heel eind. 

 

YOUTUBE WEVIDEO 

 

YouTube biedt zelf ook een manier aan om videoΩǎ te bewerken. 

Dit kunt u doen nadat u uw video heeft geüpload. WeVideo is 

afkomstig van een extern platform dat YouTube als partner heeft 

aangekocht. Hiermee kunt u eindelijk op YouTube zelf uw video 

aanpassen zonder dat u een nieuwe video op uw kanaal hoeft te 

plaatsen.  

 

Een directe link hiernaar is  

www.youtube.com/0create_detail/WeVideo. 
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WeVideo is een cloud 

platform. Dit betekent 

Řŀǘ ǳǿ ǾƛŘŜƻΩǎ Ŝƴ ŘŜȊŜ 

toepassing te openen 

en te bewerken zijn 

met elk apparaat dat 

toegang tot internet 

heeftΦ ¦ ƪǳƴǘ ǾƛŘŜƻΩǎ 

gewoon op uw kanaal bewerken of u dat nu vanuit uw computer, 

telefoon of tablet-PC doet. 

 

5Ŝ ǾƛŘŜƻΩǎ ƪǳƴǘ ǳ ōŜǿŜǊƪŜƴ ŘƻƻǊ ŜǊ ƳǳȊƛŜƪΣ ŜŦŦŜŎǘŜƴΣ ǘƛǘŜƭǎΣ 

overgangen, animaties en meer aan toe te voegen. U kunt ook 

met anderen aan één video werken en deze snel met hen delen. 

 

YouTube biedt een tutorial van enkele minuten aan die het 

principe en het gebruiksgemak van WeVideo laten zien. Deze 

staat ook op pagina van de link die hier eerder is vermeld. 

 

Het voordeel van WeVideo is dat u hierin gratis professionele 

videoΩs kunt ƳŀƪŜƴΦ ±ŜǊŘŜǊ ƪǳƴǘ ǳ ǾŜǊǎŎƘƛƭƭŜƴŘŜ ǾƛŘŜƻΩs en 

audiobestanden hier samenvoegen tot één video. 

 

Het verschil tussen een amateur en professionele video is vaak te 

zien aan de weergave van het titelscherm en de aftiteling. Deze 

toepassing zorgt ervoor dat u als amateur een professionele 

video kunt maken. U kunt uw titelscherm weergeven zoals u wilt. 

U kunt de tekst over een videofragment plaatsen of op een 

statische achtergrond plaatsen. 

 

WeVideo biedt ook een selectie aan van verschillende 

audiobestanden die u met enkele klikken kunt toevoegen. 
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VIDEO UPLOADEN 
 

Waar een video naar de website geüpload kan worden, is 

duidelijk aangegeven. Toch wordt het hier even vermeld en 

toegelicht. Voordat de video op YouTube geplaatst kan worden, 

zijn er enkele dingen waarmee rekening gehouden moet worden.  

 

URL 

 

Iets wat veel mensen vergeten is in de video een URL te plaatsen 

die naar hun kanaal, website, blog of iets anders verwijst, waar 

mensen meer informatie kunnen vinden. 

 

Een YouTube-ǾƛŘŜƻ ƪŀƴ ƴŀƳŜƭƛƧƪ Ǿƛŀ ŘŜ ΨŜƳōŜŘΩ functie op een 

andere website geplaatst worden en dan is het zeker handig om 

ervoor te zorgen dat mensen nog een verwijzing hebben naar 

iets van u of uw bedrijf. 

 

Het toevoegen van een URL is eenvoudig en er is veel gratis 

software beschikbaar om dit zelf te doen, maar u kunt het ook 

uitbesteden. Bij het toevoegen van een URL in de video kunt u 

het beste kiezen voor een watermerk dat voortdurend zichtbaar 

is. 

 

Het watermerk moet groot genoeg zijn om de aandacht van de 

mensen te trekken, maar niet zo groot dat het een storend effect 

heeft. Houd het subtielΦ aŜƴǎŜƴ ŘƛŜ ǳǿ ǾƛŘŜƻΩǎ ƭŜǳƪ ǾƛƴŘŜƴ 

moeten er makkelijk achter kunnen komen hoe ze meer 

informatie van u kunnen krijgen. 
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Mocht u niet een watermerk willen of kunnen gebruiken, dan 

kunt u uw video laten beginnen met een openings-screen van uw 

URL en eventueel in het midden de URL nog een keer voorbij 

laten komen als herinnering. Sluit in elk geval uw video af met uw 

URL die vijf tot tien seconden te zien is en als het even kan, laat 

dan hier ook een screenshot van uw website zien. Het zien van 

uw website maakt het aantrekkelijker voor mensen om van de 

video naar uw website te gaan. 

 

LENGTE VAN EEN VIDEO 

 

Website Magazine heeft onderzoek 

gedaan naar de lengte van de meest 

ǎǳŎŎŜǎǾƻƭƭŜ ǾƛŘŜƻΩǎΦ 5ŀŀǊǳƛǘ ƛǎ gebleken 

Řŀǘ рнΣо҈ Ǿŀƴ ŘŜ ǾƛŘŜƻΩǎ ƻƴŘŜǊ de 

categorie Ψ!ƭƭ ǘƛƳŜ ǇƻǇǳƭŀǊΩ ǘǳǎǎŜƴ ŘŜ 

twee en vijf minuten lang waren, met 

een gemiddelde lengte van drie 

minuten.  
















































































































